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Przedmiot: Podstawy przedsiębiorczości.
Prowadzący: Ewa Gawlińska

e-mail: ewagawlinska@interia.pl

Temat: Zapoznanie z programem nauczania i kryteriami oceniania. 

Kim jest osoba przedsiębiorcza? Omówienie pojęć jednostka organizacyjna, osoba fizyczna i prawna.- 2 godz. lekcyjne

Dzień dobry Państwu.

 W związku z obecną sytuacją przesyłam konspekt do każdego realizowanego  tematu.

Proszę o sporządzenie do każdego tematu krótkiej notatki w zeszycie przedmiotowym.
Działy programowe i zagadnienia poruszane na przedmiocie „Podstawy przedsiębiorczości’:

Człowiek przedsiębiorczy,

Gospodarka rynkowa,

Finanse,

Podatki i ubezpieczenia,

Praca,

Przedsiębiorstwo.

Podręczniki i materiały uzupełniające.
- www.podręcznik.edugate.pl
-  D. Begg, S. Fisher, R. Dornbush, Ekonomia. Mikroekonomia, tom 1, Warszawa 2007,
- Damian Dębski, Paweł Dębski - FUNKCJONOWANIE PRZEDSIĘBIORSTW. PODSTAWY FUNKCJONOWANIA PRZEDSIĘBIORSTW,
- www.podręcznik.edugate.pl
- Ustawa z dnia 13 października 1998 r. o systemie ubezpieczeń społecznych,

-Ustawa z dnia 10 maja 2018 r. o ochronie danych osobowych,
- Rozporządzenie Ministra Pracy i Polityki Socjalnej z dnia 26 września 1997 r. w sprawie ogólnych przepisów bezpieczeństwa i higieny pracy.

-  Rozporządzenie Ministra Pracy i Polityki Socjalnej z dnia 26 września 1
997 r. w sprawie ogólnych

Wymagania i kryteria oceniania.

Formy sprawdzenia wiedzy i umiejętności:

1. Odpowiedzi ustne – jeżeli wrócimy do nauczania stacjonarnego.

2.Formy pisemne: 

a) sprawdziany pisemne:

b) kartkówki, samodzielne wykonane ćwiczenia, testy.
Skala przeliczania uzyskanych punktów ze sprawdzianów, kartkówek, ćwiczeń,  zadań itp. na oceny cząstkowe. Ocena % maksymalnej ilości punktów
- celujący wykracza poza wymagania programowe
-  bardzo dobry od 91% do 100% 
- dobry od 76% do 90% 
- dostateczny od 56% do 75% 
- dopuszczający od 40% do 55% 
- niedostateczny od 0 do 39%

Przejdźmy do tematu dzisiejszych zajęć.

KIM JEST OSOBA PRZEDSIĘBIORCZA? Czy każdy człowiek może zostać przedsiębiorcą? 

OSOBOWOŚĆ
Każdy z nas ma unikalną osobowość, która decyduje o dokonywanych wyborach życiowych. Jest to stały element postępowania właściwy danemu człowiekowi, odróżniający go od innych ludzi. Każda jednostka ma sobie tylko właściwe cechy intelektualne, emocjonalne, temperamentalne i wolicjonalne. Na kształt osobowości wpływają zarówno cechy wrodzone (m.in. dziedziczne), jak i cechy nabyte przez doświadczenie, wychowanie oraz wpływ środowiska. Nasza osobowość zmienia się wraz z dorastaniem i dojrzewaniem.

Określ swój typ osobowości
Kombinacja poszczególnych cech tworzy typy osobowości. Według Hipokratesa, starożytnego greckiego lekarza, wyróżnia się 4 typy osobowości. Są to: sangwinik, choleryk, flegmatyk i melancholik. Ich cechy zestawiono w poniższej tabeli. Pamiętaj jednak, że możesz mieć cechy przypisane np. 2 typom.
	TYP OSOBOWOŚCI
	CECHY CHARAKTERYSTYCZNE

	Sangwinik
	Ma żywe usposobienie, jest energiczny, lecz niezbyt wytrwały, łatwo wpada zarówno w entuzjazm, jak i w przygnębienie. Jest uczuciowy i wrażliwy.

	Choleryk
	Jest bardzo wybuchowy, a nawet agresywny, ale też szybki i jednocześnie wytrwały w działaniu, raczej stały w uczuciach. Bywa uparty, jest nastawiony na działanie i kierowanie.

	Flegmatyk
	Charakteryzuje się powolnymi reakcjami. Nie okazuje entuzjazmu ani nie wybucha łatwo gniewem, długo zachowuje urazy, jest wytrwały i niełatwo wpada w przygnębienie.

	Melancholik
	Odznacza się skłonnością do refleksji, smutnym usposobieniem, ma słabą chęć do działania, jest mało wytrwały w uczuciach i działaniu, często charakteryzuje go negatywne nastawienie do przyszłości.


Tabela 1.1. Typy osobowości według Hipokratesa.
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markotny drazliwy
lekliwy niespokojny
sztywny agresywny
zamyslony wybuchowy
pesymistyczny zmienny
powsciggliwy impulsywny
nietowarzyski melancholik = choleryk  optymistyczny
spokojny aktywny
Introwersja Ekstrawersja
bierny towarzyski
ostrozny flegmatyk sangwinik otwarty
powazny gadatliwy
pojednawczy wrazliwy
kontrolujacy sie niefrasobliwy
solidny Zywy
zréwnowazony beztroski
tagodny TYP B przywdédczy
Réwnowaga

emocjonalna
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W innej, bardziej popularnej typologii osobowości wyróżnia się osobowość ekstrawertyczną oraz introwertyczną.

	TYP OSOBOWOŚCI
	CECHY CHARAKTERYSTYCZNE

	Ekstrawertyk
	Jest towarzyski, ma wielu przyjaciół, nie lubi samotnie spędzać wolnego czasu. Jest nastawiony optymistycznie do otoczenia, czerpie energię ze świata zewnętrznego, a więc z kontaktu z ludźmi. Lubi się śmiać i żartować. Może być impulsywny. Lubi ciągle coś robić. Zazwyczaj szybko mówi.

	Introwertyk
	Jest osobą spokojną, chętnie usuwającą się w cień, lubiącą analizować siebie. Zachowuje dystans w relacjach z ludźmi, ma własny krąg przyjaciół. Prowadzi życie zorganizowane i uporządkowane. Kontroluje swoje uczucia. Jest rzetelny, czasem może być nastawiony pesymistycznie do różnych spraw.


Tabela 1.2. Porównanie cech ekstrawertyka z cechami introwertyka.

Zróżnicowanie i rozpiętość cech osobowościowych zdefiniowanych przez Hipokratesa w połączeniu z ekstrawertycznością i introwertycznością obrazuje model Hansa Jürgena Eysencka [wym. hansa jurgena ajzenka]. Analizując go, zwróć uwagę na cechy zaznaczone na czerwono, gdyż odpowiadają one osobie przedsiębiorczej.

Czym jest przedsiębiorczość?
Przedsiębiorczość to zespół cech osobowości, głównie takich jak: przywódczość, zrównoważone zachowanie, solidność, otwartość, towarzyskość, aktywność, optymizm i spokój. Cechy te towarzyszą zachowaniom kojarzonym z zachowaniami przedsiębiorcy. Do zachowań tych zalicza się: kierowanie, kontrolowanie, nadzorowanie, podejmowanie decyzji i ryzyka. Wymienione cechy i zachowania pomagają prowadzić przedsiębiorstwo, lecz ich posiadanie jest korzystne nie tylko z punktu widzenia przedsiębiorcy. Może być ono przydatne dla każdego z nas, gdyż znacznie ułatwia radzenie sobie w życiu osobistym, zawodowym i społecznym.

Definicja przedsiębiorcy.
Być może swoją przyszłość zwiążesz z prowadzeniem przedsiębiorstwa. Przekonasz się wówczas, jak istotną rolę odgrywają w takiej działalności cechy i zachowania przedsiębiorcze. Czy wiesz jednak, kim jest przedsiębiorca?

Potocznie określenie przedsiębiorca odnosimy do osoby fizycznej, najczęściej właściciela przedsiębiorstwa. Joseph Alois Schumpeter [wym. josef alois szompeter], ekonomista austriacki, określił przedsiębiorcę jako osobę, która:

- tworzy przedsiębiorstwo,

- wprowadza postęp techniczny,

- wprowadza nowe wyroby,

- zdobywa nowe rynki zbytu,

- podejmuje decyzje organizacyjne, m.in. dotyczące asortymentu produkowanych wyrobów.

Oficjalna definicja przedsiębiorcy, podawana w polskim Kodeksie cywilnym, brzmi następująco: „przedsiębiorcą jest osoba fizyczna, osoba prawna i jednostka organizacyjna prowadząca we własnym imieniu działalność gospodarczą lub zawodową (wykonująca wolny zawód, np. architekta lub artysty)”.

Niektórzy ludzie mają więcej predyspozycji do bycia przedsiębiorcą od innych. Na predyspozycje te składa się indywidualna kombinacja cech osobowościowych i związanych z tym zachowań. Ważne jest, aby pamiętać, że wiele cech i zachowań przedsiębiorczych możemy rozwijać i trenować.

Definicje:

[Osoba fizyczna to w rozumieniu prawa każdy człowiek, który po urodzeniu nabywa tzw. zdolność prawną, czyli posiada zdolność do bycia podmiotem praw i obowiązków z zakresu prawa cywilnego.]

[Osoba prawna to wyodrębniona jednostka organizacyjna (np. spółka akcyjna, spółka z ograniczoną odpowiedzialnością, spółdzielnia, fundacja, przedsiębiorstwo państwowe), która na mocy przepisów posiada osobowość prawną, czyli zdolność do czynności prawnych. Osoba prawna może zawierać umowy, podejmować zobowiązania i odpowiadać za nie, występować przed sądem jako strona, jak również wykonywać inne działania związane z prowadzeniem działalności gospodarczej.]

[Jednostka organizacyjna – chodzi o jednostkę organizacyjną, o której mowa w artykule 31, §1, Kodeksu cywilnego, niebędącą osobowością prawną, której ustawa przyznaje zdolność prawną (np. spółka jawna).]

tEMAT: KONSUMENT W GOSPODARCE  RYNKOWEJ – PODMIOT MANIPULOWANY CZY CHRONIONY? Konsument -  Rodzaje umów -    2 godz. lekcyjne
Wszyscy jesteśmy konsumentami. Nie wszyscy jednak jesteśmy konsumentami świadomymi, znającymi swoje potrzeby i nieulegającymi nachalnej reklamie. Świadomy konsument to także ten, który zna swoje prawa i umie ich dochodzić, a w razie wątpliwości i problemów – wie, gdzie szukać pomocy.

Kim jest konsument?
Zgodnie z Kodeksem cywilnym konsument jest osobą fizyczną, dokonującą czynności prawnej niezwiązanej bezpośrednio z działalnością gospodarczą lub zawodową. W Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej termin konsument oznacza osobę kupującą towar na własny użytek. Konsumenta potocznie nazywa się klientem.

Konsument, kupując zawiera umowę.
Dokonując zakupu lub korzystając z jakiejś usługi, konsument zawiera umowę ze sprzedawcą lub usługodawcą, nawet jeśli niczego nie podpisuje. Z zawarciem umowy wiążą się więc nie tylko poważne zakupy (np. kupno domu czy samochodu), ale nawet kupno chleba i masła w sklepie spożywczym. Umowa może mieć formę ustną (np. zakup spodni lub zlecenie naprawy kranu), pisemną (np. kurs językowy lub ubezpieczenie na czas podróży) albo aktu notarialnego (np. zakup mieszkania czy garażu). Umowa może zostać zawarta w lokalu przedsiębiorcy (sprzedawcy lub usługodawcy), jak również poza lokalem (tak jest w sprzedaży obwoźnej i zakupach na odległość – przez internet lub z katalogu wysyłkowego).

Umowy różnią się nie tylko formą, lecz także rodzajem. Wyróżnia się: umowę sprzedaży konsumenckiej, umowę o dzieło, umowę-zlecenie oraz inne szczególne rodzaje umów.

	RODZAJ UMOWY
	KRÓTKA CHARAKTERYSTYKA
	PRAWA KONSUMENTA

	Umowa sprzedaży konsumenckiej
	Sprzedawca sprzedaje konsumentowi rzecz ruchomą, przy czym nie dotyczy to energii elektrycznej, gazu, wody, usług telekomunikacyjnych. Za rzecz ruchomą uznaje się wszystkie rzeczy materialne (np. buty, pralka, samochód) z wyjątkiem gruntów i budynków związanych z gruntem (nieruchomości). Rzecz ruchoma sprzedana konsumentowi to towar konsumpcyjny.
	Umowa sprzedaży konsumenckiej podlega przepisom Ustawy o szczególnych warunkach sprzedaży konsumenckiej, która ustanawia prawa konsumenta w sytuacji, gdy zakupiony towar okaże się niezgodny z umową.

	Umowa o dzieło
	Rezultatem umowy o dzieło jest rzecz ruchoma (np. uszyta suknia lub nakręcony film z wesela) lub rzecz niebędąca ruchomą (w języku potocznym – usługa, np. czyszczenie dywanu lub ścięcie włosów).
	W sytuacji, gdy rezultatem umowy o dzieło jest rzecz ruchoma, zastosowanie mają przepisy Ustawy o szczególnych warunkach sprzedaży konsumenckiej. Gdy rezultatem takiej umowy nie jest rzecz ruchoma, konsument nie jest specjalnie chroniony i zastosowanie mają przepisy Kodeksu cywilnego.

	Umowa-
-zlecenie
	Jest zawierana wówczas, gdy przyjmujący zlecenie zobowiązuje się do dokonania umówionych czynności (wykonania usługi). Rezultat wykonania umowy-zlecenia jest niematerialny, np. korepetycje, opieka nad dzieckiem, i nie zawsze łatwy do weryfikacji.
	W przypadku umowy-zlecenia konsument nie jest szczególnie chroniony, zawieranie i wykonanie takich umów podlega przepisom Kodeksu cywilnego.

	Szczególne rodzaje umów
	Zaliczymy tutaj umowy na świadczenie usług na rynkach regulowanych, np. umowy na dostawę energii elektrycznej, gazu, wody oraz usługi telekomuni​kacyjne, a także usługi finansowe i turystyczne.
	Dla każdej z tych umów istnieją odrębne przepisy dotyczące konsumenta.


Tabela 1.5.   Rodzaje i cechy umów, które konsument zawiera ze sprzedawcą lub usługodawcą.
Prawo konsumenckie:

Dokonując zakupu, wydajemy swoje pieniądze, zatem powinniśmy to czynić świadomie. Konsumenci posiadają następujące prawa:

· ochrony zdrowia i bezpieczeństwa,

· uzyskania informacji,

· ochrony swojego interesu ekonomicznego,

· uzyskania odszkodowania,

· ułatwień i pomocy w dochodzeniu odszkodowania,

· reprezentacji swoich interesów.

Co powinien wiedzieć i o czym powinien pamiętać świadomy konsument?
Zawsze warto zatrzymać dokumenty wydawane przez sprzedawcę. Są to: paragon, rachunek, faktura, pisemne potwierdzenie istotnych warunków umowy (np. w wypadku zakupu towaru na raty), instrukcja obsługi. Zachowanie paragonu jest szczególnie ważne, gdy nie posiadamy umowy na piśmie. Na paragonie znajdują się informacje dotyczące przedmiotu sprzedaży, sprzedawcy, daty sprzedaży i kwoty zakupu. Jest to dowód potwierdzający, że zawarliśmy ze sprzedawcą lub usługodawcą umowę, i na podstawie takiego dowodu możemy dochodzić swoich praw.

[image: image4.png]Zgodnie z prawem nie mozna oddac zakupionego towaru, czyli zrezygnowac

z umowy (chyba ze zgodzi sie na to sprzedawca). Inaczej jest, jesli zakup zostat
dokonany poza lokalem sprzedawcy, np. w internecie lub w sprzedazy
wysytkowej czy obwoznej — wtedy konsument posiada prawo zwrotu do 10 dni
od momentu odebrania towaru, bez podania przyczyny!

Reklamacje mozna ztozy¢ do 2 lat od daty zakupu towaru (ustugi), jesli
stwierdzimy niezgodnos$¢ towaru z umowa. Wazne jest, aby powiadomic
o tym sprzedawce do 2 miesiecy od momentu zauwazenia tej niezgodnosci.

Uwaga! Reklamacji towaréw spozywczych mozna dokonac tylko do 3 dni od dnia
zakupu towaru sprzedawanego luzem lub od dnia otwarcia opakowania towaru
pakowanego (pod warunkiem ze termin przydatnosci nie minat).





Rycina 1.13. Ważne terminy dotyczące reklamacji towaru.

Składamy reklamację:
Jeżeli okaże się, że towar, który kupiliśmy, jest niezgodny z umową, mamy prawo złożyć reklamację. Oto najważniejsze zasady dotyczące reklamacji:

· reklamację należy złożyć u sprzedawcy, gdyż to on odpowiada za zgodność towaru z umową. Nie musi być to ta sama osoba, u której dokonaliśmy zakupu – ważne, żeby był to ten sam sklep;

· reklamację możemy złożyć ustnie, ale lepiej, gdy zdecydujemy się na formę pisemną: w tym celu możemy skorzystać z formularzy reklamacji zamieszczonych na stronach organizacji konsumenckich;

· sprzedawca powinien ustosunkować się do reklamacji w ciągu 14 dni od jej złożenia – jeżeli to nie nastąpi, w świetle prawa reklamacja została przyjęta;

· o sposobie zrealizowania reklamacji decyduje kupujący, nie sprzedający. W związku z reklamacją możemy wybrać bezpłatną naprawę towaru lub wymianę towaru na nowy. Zwrot pieniędzy za towar jest możliwy dopiero wtedy, gdy towar już raz wymieniono lub naprawiono. W takiej sytuacji możemy się też ubiegać o obniżenie ceny.

Co zrobić gdy reklamacja nie zostanie uwzględniona
Jeżeli zgłoszona przez nas reklamacja nie została uwzględniona, a nadal uważamy, że mamy rację, możemy zwrócić się do Powiatowego (Miejskiego) Rzecznika Praw Konsumenckich lub jednej z organizacji konsumenckich. Zarówno rzecznik, jak i organizacje konsumenckie udzielają w tym zakresie bezpłatnych porad prawnych. Adresy rzeczników umieszczone są na stronie internetowej Urzędu Ochrony Konkurencji i Konsumentów.

Prawo konsumenckie przy zakupie przez Internet
Przed dokonaniem zakupu w internecie należy zapoznać się z regulaminem sklepu internetowego, a także ze wszystkimi informacjami dotyczącymi danego towaru, form płatności za niego i zasad wysyłki lub odbioru. Kupując przez internet, możemy zrezygnować z zakupu (odstąpić od umowy) do 10 dni od daty otrzymania towaru (dostarczenia przesyłki), a sprzedawca ma obowiązek zwrócić pieniądze do 14 dni. W związku z rezygnacją nie czynimy żadnych dodatkowych opłat. Jedynie w sytuacji, gdy towar został już przez nas odebrany, musimy zwrócić go na własny koszt.

Prawo zwrotu nie przysługuje nam w wypadku przedmiotów, z których usunęliśmy oryginalne opakowanie, np. płyt CD, nagrań audiowizualnych oraz programów komputerowych zapisanych na nośnikach. Tak samo jest w wypadku prenumeraty prasy oraz świadczeń, które nie mogą być zwrócone (np. bilet na koncert, który już się odbył).

Gdy kupujemy towar podczas aukcji z licytacją, nie mamy prawa zwrotu. Przed przystąpieniem do licytacji warto zatem przejrzeć komentarze innych klientów portalu aukcyjnego na temat użytkownika wystawiającego towar na aukcję.

Do czego uprawnia nas gwarancja
Gwarancja to dokument zawierający oświadczenie gwaranta (np. producenta), określające obowiązki gwaranta i uprawnienia kupującego w przypadku, gdy właściwość sprzedanego towaru nie odpowiada właściwości wskazanej w tym oświadczeniu, np. kupiony towar jest wadliwy. Gwarancja jest najczęściej udzielana przez producenta, ale mogą ją wystawić także sprzedawca lub importer. Nie jest ona jednak obowiązkowa. Dotyczy zwykle tzw. przedmiotów trwałego użytku (np. sprzętu AGD i RTV, komputerów, samochodów). Konsument nie ponosi żadnych opłat za wystawienie gwarancji.

Fakt, że zakupiony towar ma gwarancję, nie oznacza, że należy z niej skorzystać. Jeżeli oddamy towar do reklamacji, trzeba zawsze sprawdzić, czy bardziej opłaca się skorzystać z gwarancji, czy z prawa do reklamacji, które gwarantuje Ustawa o szczególnych warunkach sprzedaży konsumenckiej. Pamiętaj, że na złożenie reklamacji przysługują 2 lata, a gwarancja często obejmuje 1 rok. W wypadku wymiany towaru na nowy lub naprawy wynikającej z Ustawy o szczególnych warunkach sprzedaży konsumenckiej, na złożenie reklamacji przysługują znowu 2 lata, podczas gdy gwarancja zazwyczaj tego nie zapewnia. Ponadto, jeżeli składamy reklamację, mamy prawo do wyboru realizacji reklamacji, czyli wymiany towaru na nowy bez wad lub bezpłatnej naprawy. Gwarancja zazwyczaj nie daje możliwości wyboru.
Zadania do samodzielnego zrobienia.
1.    Twoi znajomi kupili na raty w sklepie komplet mebli kuchennych. Po roku użytkowania okazało się, że meble mają wady: szuflady się nie domykają, a okap przestał działać. Udziel znajomym porady konsumenckiej, czy będą mogli zgłosić meble do reklamacji. Jeżeli tak, to poinformuj ich, czego powinni się domagać.

2.    Pani Ania, przebywająca na wczasach w Sopocie, zakupiła podczas prezentacji w hotelu pościel wykonaną z owczej wełny. Po powrocie do domu, po 5 dniach od zakupu pościeli, stwierdziła, że niestety jest uczulona na wełnę. Chciałaby oddać pościel i uzyskać zwrot pieniędzy. Wyjaśnij, co powinna zrobić pani Ania w tej sytuacji.

3.     Korzystając z dostępnych źródeł informacji, wyjaśnij znaczenie poniższych symboli. (załącznik – wyjaśnij znaczenie symboli).
4.    Odszukaj w internecie informacje o tym, co oznaczają następujące skróty umieszczane na opakowaniach: E100-E180, E200-E263, E270-E385,                                           E400-   E472, E500-E1518.

